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Factores que influyen en el emprendimiento en jóvenes universitarios: Una 

revisión de la literatura 

 

Factors influencing entrepreneurship in young university students: A literature 

review 

 

López Guevara De Ccopa, Leslie Edith1, Pupe Guerrero, Melany Irma2, Quispe 

Cusquisivan, Miriam3 

 

RESUMEN 

En la actualidad, existen diversos factores que influyen de manera positiva o negativa 

en el emprendimiento de los jóvenes universitarios, como el factor económico, la 

motivación, el apoyo institucional, el apoyo del entorno y el perfil del emprendedor. 

Por lo tanto, el propósito del presente artículo de revisión de la literatura tiene como 

objetivo identificar y responder: ¿Cuáles son las características, cualidades y perfil de 

los jóvenes emprendedores, los aspectos que limitan a los emprendimientos y los 

factores que determinan la intención emprendedora en los jóvenes universitarios?, es 

por ello que, este artículo utiliza la metodología de revisión de la literatura o 

documental, donde se realizó una exhaustiva búsqueda, un profundo análisis y 

selección de 30 artículos científicos de fuentes confiables como ScIELO, ProQuest, 

Google Académico, Dialnet y Scopus. Los resultados obtenidos indican que el perfil 

emprendedor se caracteriza por tener una actitud positiva y predisposición para iniciar 

un negocio, respecto a los factores que determinan su intención de emprender es el 

superarse, el sentirse autorrealizado, generar mayor ingreso y generar una seguridad 

económica, en relación a los aspectos que limitan a los emprendimientos son los 
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limitados ingresos y el difícil acceso a un financiamiento, por lo que, se concluye que 

el perfil emprendedor, el apoyo institucional, el factor económico, el apoyo del entorno 

y la motivación emprendedora son factores influyentes en la intención emprendedora.  

Palabras clave: emprendimiento universitario, educación emprendedora, perfil 

emprendedor, factor económico y motivación emprendedora 

 
ABSTRACT 

Currently, various factors positively or negatively influence the entrepreneurship of 

young university students, such as economic factors, motivation, institutional support, 

environmental support, and the profile of the entrepreneur. Therefore, this literature 

review article aims to identify and answer the following: What are the characteristics, 

qualities, and profile of young entrepreneurs, the aspects that limit entrepreneurship, 

and the factors determining entrepreneurial intention in young university students? 

This article uses the literature or documentary review methodology, where an 

exhaustive search, deep analysis, and selection of 30 scientific articles from reliable 

sources such as SciELO, ProQuest, Google Scholar, Dialnet, and Scopus was 

conducted. The results obtained indicate that the entrepreneurial profile is 

characterized by having a positive attitude and predisposition to start a business, 

regarding the factors that determine their intention to undertake are feeling self-

fulfilled, generating higher income, and economic security, about the aspects that limit 

entrepreneurship are limited income and difficult access to financing, therefore, we 

can conclude that the entrepreneurial profile, institutional support, the economic factor, 

support from the environment and entrepreneurial motivation are factors that influence 

entrepreneurial intention. 

Keywords: university entrepreneurship, entrepreneurial education, entrepreneurial 

profile, economic factor and entrepreneurial motivation 



 
 

I. Introducción 

Las pequeñas y medianas empresas de los emprendedores formales aportan 

al país hasta con un 40% al producto bruto interno (PBI) de la economía emergente 

(BBVA, 2022). En ese sentido, los jóvenes emprendedores se han convertido en 

actores principales y claves para la construcción de un mejor futuro económico y 

social, ya que, a través de sus emprendimientos están contribuyendo con el 

crecimiento económico e inclusive son las que generan mayor empleo, promueven a 

la diversificación y aportan a la reactivación económica, por otro lado, se puede 

apreciar que una de las estrategias más comunes para generar oportunidades e 

ingresos es a través del emprendimientos individuales y familiares ya que se ayudan 

mutuamente a sobresalir (Lozano, 2023). 

La generación de estas Mypes iniciadas por jóvenes surgen debido a una 

problemática actual que es encontrar un trabajo o un centro de laboral en buenas 

condiciones laborales, esta situación se evidencia en los resultados obtenidos de la 

Organización Internacional del trabajo (OIT), siendo América Latina y El Caribe los 

países con mayor cantidad de jóvenes entre 18 a 24 años que no se encuentran 

laborando asimismo mencionan que una de las razones del desempleo es la rotación 

laboral originadas por la informalidad en el mundo laboral (Salazar, 2023). Asimismo, 

en este mercado competitivo se evidencian más problemas como las brechas de 

género, malas condiciones laborales pero que exigen a los jóvenes contar con ciertas 

habilidades blandas y duras para poder ser contratados (Forbes, 2024). 

Es necesario recibir una educación de calidad, pues en la actualidad el 

superintendente de la Superintendencia Nacional de Educación Superior Universitaria 

(SUNEDU) hace hincapié en que se debe invertir un mayor presupuesto para el 

fortalecimiento de la educación superior ya que es la llave que abre las puertas al 



 
 

emprendimiento (Andina, 2024). Las universidades son piezas elementales y 

fundamentales para inculcar el emprendimiento, ya que es en estos centros 

educativos donde los estudiantes adquieren los conocimientos necesarios para 

aplicar sus habilidades y competencias de manera efectiva, en la cual se desarrollan 

cursos y talleres de innovación para el nacimiento de nuevos emprendimientos 

convirtiendo las ideas en realidades exitosas, por lo que la inversión en ella es la mejor 

apuesta para un futuro próspero (Portugal, 2022).  

Por esta razón cuando los estudiantes están en etapa de formación académica, 

su participación en diferentes eventos es esencial para ganar experiencia y fortalecer 

lo aprendido en la práctica, así como ganar más confianza ante diversas situaciones 

de problemáticas (Radio Programas del Perú [RPP], 2022), afrontar las expectativas 

del mercado laboral, desempeñarse adecuadamente en una empresa o llevar a cabo 

un emprendimiento (Garavito et al., 2023). Siendo esta última alternativa por la que 

optarán muchos estudiantes al egresar, esto se evidencia en un estudio realizado por 

la Escuela de Administración de Negocios (ESAN) en el que se identificó que un 30% 

de catorce mil estudiantes tiene previsto emprender asimismo un 46% de estudiantes 

también pero después de cinco años (Business Empresarial, 2022). 

En base a esta perspectiva es importante desde el inicio de carrera incentivar 

y fomentar una cultura emprendedora en los estudiantes para lograr un mejor 

desarrollo social y económico que permitirá generar empleos, impulsar la innovación, 

asimismo permitirá desarrollar las habilidades emprendedoras con la finalidad de 

construir un futuro más próspero (Vargas, 2024) enfocadas en formar profesionales 

autosuficientes con el propósito de desempeñarse exitosamente en el mercado 

laboral que viene siendo competitivo, en este contexto se considera importante 

identificar qué factores internos y externos influyen en el nivel de emprendimiento de 



 
 

los estudiantes (Dávila et al., 2022).   

Uno de los factores que influye en la motivación de los jóvenes a emprender 

es el deseo de superación profesional, de ser sus propios jefes y mejorar su situación 

económica (Erro et al., 2022). Por otro lado, muchos de ellos son estimulados cuando 

detectan una buena oportunidad de negocio en el mercado o por la presencia de 

proyectos que les inspira, la pasión por crear algo propio y la búsqueda de un impacto 

positivo en la sociedad también son motores clave para la generación de nuevas ideas 

de negocio (BBVA, 2024). Este interés de emprender se evidencia no solo en jóvenes 

universitarios, sino también en personas con un grado académico menor por lo cual 

no es una limitación o condición para emprender (Sánchez et al., 2021). 

Asimismo, otra de las dificultades es acceder a un crédito bancario ya que se 

requiere el cumplimiento de ciertos requisitos como la evaluación crediticia, así mismo 

las elevadas tasas de interés que brindan por lo que descartan recurrir a ellos 

(Gamboa, 2023). Este problema se ve reflejado en un estudio hecho por la Asociación 

de Bancos del Perú (ASBANC) en el que se determinó que los jóvenes entre 15 a 25 

años afirman que es complicado acceder o adquirir a un crédito bancario, es por ello 

que, el Banco continental (BBVA) sugiere que los jóvenes accedan a una cuenta de 

ahorro desde temprana edad, esto es con el objetivo de generar un historial crediticio 

el cual les permitirá poder acceder a préstamos altos de manera más fácil y segura 

en el futuro (López, 2023).  

De igual manera, esta situación se evidencia no solo en países de 

Latinoamérica sino también en países de Europa como por ejemplo España donde se 

identificó mediante un estudio realizado sobre el emprendimiento en base a datos del 

Global Entrepreneurship Monitor (GEM) que un 94% de españoles no llega a 

desarrollar su idea de negocio por la falta de economía (Corresponsables, 2024). En 



 
 

base a esta situación, entidades bancarias como el Santander desean contribuir con 

jóvenes universitarios para que también consoliden su plan o idea de negocio 

mediante la realización de competencias internacionales, brindando, así como premio 

a los mejores proyectos un apoyo económico y reconocimiento por la dedicación, 

perseverancia y esfuerzo continuo (Público, 2022).  

Por otro lado, organizaciones como la UNESCO forman alianzas estratégicas 

con otras empresas para hacer realidad las ideas de negocio de  jóvenes de América 

Latina a quienes seleccionan para brindarles respaldo, asesorías, mentorías y 

capacitaciones (Infobae, 2024) necesario para que los jóvenes se sientan apoyados 

y afronten el temor de que su idea de negocio fracase, originando así la pérdida de 

su capital lo cual es un riesgo que algunos de los emprendedores no desean asumir 

(Sánchez et al., 2021). En base a esto se puede evidenciar el apoyo por incentivar el 

emprendimiento y contrarrestar esa barrera que perciben los jóvenes que a pesar de 

ello mantienen un espíritu emprendedor proyectado a lograr su independencia y 

mayor libertad financiera, siendo un 20% los jóvenes quienes por iniciativa propia han 

consolidado un emprendimiento (García, 2024).  

Por otro lado, algunos jóvenes para iniciar su idea de negocio tienen el soporte 

que les brinda su familia, ya que al ser el entorno más cercano son quienes brindan 

su apoyo en primera instancia al momento de querer emprender, asimismo, cabe 

recalcar que los universitarios provenientes de familias emprendedoras tienen una 

mayor ventaja competitiva a diferencia de los estudiantes que no tienen familiares 

emprendedores (Lozano, 2023), esto es debido a la experiencia adquirida a lo largo 

del tiempo y el conocimiento transmitido que pueden ser un activo invaluable para los 

jóvenes que buscan iniciar sus propios negocios; sin embargo, esto no significa que 

no tengan las capacidades de llevar a cabo un emprendimiento, ya que hay elementos 



 
 

cruciales como la iniciativa, la inventiva y la entrega para llevar a cabo un  proyecto 

de manera eficiente (López, 2023). 

Por último, el estudio es significativo ya que permite identificar las brechas de 

conocimientos y comprender los factores claves que influyen a los jóvenes 

universitarios a emprender. Además, es importante tanto para los estudiantes y la 

sociedad en general ya que a partir de la identificación de estos factores ayudará y 

permitirá al estado evidenciar y mejorar sus políticas educativas a favor de los futuros 

emprendimientos mediante proyectos de apoyo, por otro lado, las universidades 

deberían inculcar, fomentar y reforzar una atmósfera emprendedora (Portal, 2024) 

para que los jóvenes tomen iniciativa propia en la creación y el desarrollo de nuevas 

empresas y consecuentemente genere mayor empleo para más personas (Gestión, 

2020). 

La importancia del presente artículo es aportar conocimientos teóricos y 

determinar los factores tanto positivos como negativos que influyen en la intención 

emprendedora de los jóvenes universitarios. Para lo cual, es necesario recopilar 

información confiable, relevante y necesaria para evidenciar la realidad problemática, 

los obstáculos, las barreras, las limitaciones, las motivaciones y los retos que afrontan 

los futuros emprendedores. De esta manera también asegurar la participación en la 

economía y desarrollo social. 

Del mismo modo se procura contribuir al desarrollo de los jóvenes y 

universidades, puesto que se tiene como objetivo dar respuesta a la siguiente 

interrogante ¿Cuáles son las características, cualidades y perfil de los jóvenes 

emprendedores, los factores que determinan la intención emprendedora en los 

jóvenes universitarios y los aspectos que limitan a los emprendimientos? 

 



 
 

II. Método  

El estudio realizado en el presente artículo es de tipo descriptivo y diseño de 

revisión documental, ya que el proceso consiste en investigar, seleccionar y analizar 

documentos científicos digitales adquiridos a través de diferentes fuentes, acerca de 

los factores que influyen en el emprendimiento en jóvenes universitarios. Para el cual 

se llevó a cabo una búsqueda exhaustiva de artículos científicos entre el año 2020 

hasta el 2024, provenientes de fuentes confiables tales como: Scopus, Scielo, Google 

Académico, Dialnet y ProQuest.  

Respecto al tema de investigación para la búsqueda, obtención y recolección 

de información se tuvo por consideración ciertos criterios descriptores como: 

emprendimiento universitario, emprendimiento femenino, la intención emprendedora, 

mentalidad e intención de emprender, emprendimiento en la educación y 

competencias del emprendedor. 

Tabla 1 

Criterios de inclusión y exclusión 

Criterios de inclusión Criterios de exclusión 

Artículos científicos Capítulos de informes o libros, series, tesis 

Artículos cuyo tema esté centrado en los 

factores que influyen en el emprendimiento 

de los jóvenes universitarios. 

Artículos que no estén netamente 

relacionado con los factores previstos en el 

estudio. 

Artículos con metodología cuantitativa Artículos con metodología cualitativa 

Artículos publicados entre el año 2020 

hasta el 2024 

Artículos publicados posteriormente al año 

2019 

Artículos con acceso abierto, libre de pago Artículos cuyo acceso requiere de un pago 

Artículos cuyo contenido sea relevante y 

contenga información de calidad 

Artículos cuyo contenido sea poco relevante. 

Se incluyeron artículos de idiomas: inglés y 

español. 

No se incluyeron otros idiomas aparte del 

idioma del inglés y español. 

 



 
 

III. Análisis e integración de la información 

Luego de realizar una búsqueda profunda y exhaustiva se procedió a hacer un 

análisis detallado y minucioso de diversos artículos científicos, dónde cada uno pasó 

por un filtro con determinadas condicionales, permitiendo así, seleccionar e integrar 

toda la información de aquellas que cumplen con lo requerido para la elaboración de 

este artículo de revisión. 

Figura 1 

Proceso de selección de artículos por bases de datos 

 

La Figura 1 especifica el proceso desde la identificación de los 587 artículos 

resultado de una búsqueda total, luego se rechazaron 557 artículos que no cumplían 

con las características establecidas. Por último, se eliminaron los artículos duplicados 

y se seleccionaron los artículos destacados quedando así un total de 30 artículos 

seleccionados siendo 23 de ellos en español y 7 en inglés distribuidos por el año en 

que se publicaron siendo así el rango del 2020 al 2024.  



 
 

Figura 2 

Distribución de factores por cantidad de artículos encontrados  

 

En la Figura 2 se refleja la cantidad de artículos científicos encontrados por 

cada área de debate de los cuales el factor apoyo institucional es el que mayor 

cantidad de artículos tiene, seguido del perfil emprendedor, la motivación 

emprendedora y a la par el entorno económico y el apoyo del entorno.  

Tabla 2  

Distribución de los artículos según el contenido explorado 

Factores Temas Cantidad de estudios 

Perfil emprendedor Edad y género 2 

Habilidades, actitudes y competencias 2 

Experiencia laboral 2 

Apoyo institucional Formación universitaria, cultura y mentalidad 

emprendedora 

4 

Facultades académicas 2 

Participación en proyectos de emprendimiento 4 

Motivación 

emprendedora 

Deseo de superación y autorrealización 2 

Independencia laboral 2 

Mejorar ingresos 2 

Factor económico Ingresos de recursos económicos 2 

Acceso al financiamiento 2 

Apoyo del entorno Apoyo de familiares 2 

Apoyo de amistades o mentores 2 

0 2 4 6 8 10

Perfil emprendedor

Factor económico

Apoyo Institucional

Apoyo del entorno

Motivación emprendedora



 
 

En la Tabla 2, se presenta la distribución de los artículos que permiten 

comprender los diferentes contextos según los factores que influyen en el 

emprendimiento de los jóvenes universitarios como, por ejemplo: el perfil 

emprendedor, el apoyo institucional, la motivación emprendedora, el factor 

económico, el apoyo del entorno y el conjunto de subtemas. 

Tabla 3 

Artículos relacionados con el perfil emprendedor 

Perfil emprendedor Referencias 

Edad y género (Pérez et al., 2022); (Kraus et al., 2020) 

Habilidades, actitudes y competencias (Dávila et al., 2022); (Román & Gonzáles, 2022) 

Experiencia laboral (Reyes & Molinero, 2022); (Sevilla et al., 2022) 

 

Respecto al perfil emprendedor, los artículos que han sido seleccionados 

indican cuales son las destrezas de los géneros tanto femenino como masculino, las 

habilidades, las actitudes y las competencias que debe tener un emprendedor, 

asimismo las ventajas competitivas que tiene este al tener una experiencia laboral 

previa. 

Tabla 4 

Artículos relacionados con el apoyo institucional 

Apoyo institucional Referencias 

Formación universitaria, cultura y 

mentalidad emprendedora 

(Wiyono & Hsin, 2022); (Montiel et al., 2023); 

(Valencia et al., 2022); (Indriyani et al., 2020) 

Facultades académicas (Lloja et al., 2021); (Benavides & Larios, 2021) 

Participación en proyectos de 

emprendimiento 

(Véliz et al., 2023); (Escobedo et al., 2020); 

(Colombelli et al., 2022); (Messele, 2023) 

 

Respecto al apoyo institucional, especifican cuales son los puntos claves para 

la formación universitaria, la cultura y mentalidad emprendedora, asimismo acerca de 

los beneficios que trae consigo la participación de los estudiantes en los proyectos de 

emprendimiento. 



 
 

Tabla 5 

Artículos relacionados con la motivación emprendedora 

Motivación emprendedora Referencias 

Deseo de superación y autorrealización (Soder et al., 2021); (Hernández, 2023) 

Independencia laboral (Saavedra & Camarena, 2020); (Erro et al., 

2022) 

Mejorar ingresos (Navarro et al., 2021); (Nsahlai, et al., 2020) 

 

Respecto a la motivación emprendedora, se precisa las razones que 

intervienen e influyen en un joven universitario para tomar la iniciativa de emprender, 

superarse y autorrealizarse. 

Tabla 6 

Artículos relacionados con el factor económico  

Factor económico Referencias 

Ingresos de recursos económicos (Rojas & Chávez, 2024); (Deza et al., 2021) 

Acceso al financiamiento (Sánchez et al., 2021); (Ahmed & Ahmed, 

2021) 

 

En relación con el factor económico, se vincula con la disponibilidad de 

ingresos y acceso al financiamiento externo o capital base para empezar una idea de 

negocio o proyecto de emprendimiento.  

Tabla 7 

Artículos relacionados con el apoyo del entorno 

Apoyo del entorno Referencias 

Apoyo Familiar  (Bullon et al., 2023); (Lechuga et al., 2022) 

Apoyo de amistades o mentores (Garavito et al., 2023); (Safak et al., 2020) 

 

En cuanto al apoyo del entorno familiar y de amistades hace referencia a la 

disposición, ayuda o respaldo que se brinda durante el periodo de emprendimiento. 

Existen distintas destrezas y habilidades en ambos géneros, donde el femenino 

muestra mayor dominio en la planificación de la acción y el masculino en identificación 



 
 

de oportunidades (Román & Gonzáles, 2022); sin embargo, las mujeres con mayor 

experiencia laboral son las que mejor predisposición tienen para emprender (Sevilla 

et al., 2022). Los estudiantes con mayor grado y edad tienen un mayor interés por 

crear un negocio (Pérez et al., 2022); por lo que es recomendable fortalecer la 

autoconfianza y la actitud positiva de los futuros emprendedores (Kraus et al., 2020); 

a través de espacios en las universidades para el desarrollo de sus capacidades 

innovadoras y creadoras (Dávila et al., 2022); con el fin de no dejar que el miedo y la 

falta de experiencia influyan en su intención emprendedora (Reyes & Molinero, 2022).  

La formación universitaria es uno de los factores que permite que los 

estudiantes adquieran conocimientos sobre el ámbito empresarial (Wiyono & Hsin, 

2022); inculcando en su mentalidad la generación de nuevas ideas de negocio 

(Montiel et al., 2023); impulsando así a desarrollar su creatividad, aprovechar las 

oportunidades en el mercado y generar competencia (Indriyani et al., 2020); mientras 

más se fomente una cultura emprendedora el estudiante tendrá mayor disposición de 

poner en plan de acción la idea (Valencia et al., 2022). Las carreras tienen una 

estructura de los cursos que se les designa, pero muchos de ellos no están enfocados 

en desarrollar negocios (Benavides & Larios, 2021).  

Los estudiantes de las carreras administrativas son quienes predominan y 

tienden a crear más emprendimientos en el transcurso de aprendizaje de la carrera 

(Lloja et al., 2021); ya que cuentan con programas e incubadoras de negocio donde 

ponen en práctica sus conocimientos (Colombelli et al., 2022); sin embargo, en las 

universidades públicas esta formación emprendedora todavía es regular (Escobedo 

et al., 2020), mientras que en las universidades privadas el  presupuesto que se 

suelen aplicar aún son bajos (Véliz et al., 2023); provocando desinterés en la intención 

emprendedora y limitando el potencial de los estudiantes (Messele, 2023). 



 
 

Los factores motivacionales que fomentan a los estudiantes universitarios a 

emprender es la necesidad de éxito (Soder et al., 2021); así como también la 

superación a través de la realización personal (Hernández, 2023); el deseo de tener 

una independencia laboral, lo cual conlleva que el emprendedor sienta una gran 

satisfacción de ser empresario, por lo que en algunos casos esto suele ser una meta 

profesional (Saavedra & Camarena, 2020); también buscan mejorar su calidad de vida 

y tener un sentido de autorrealización (Erro et al., 2022); además de obtener un 

aumento de ingresos económicos (Navarro et al., 2021); buscando conseguir una 

buena seguridad financiera (Nsahlai et al., 2020). 

Disponer de recursos económicos es uno de los factores que incide en la 

consecución de los emprendimientos (Rojas & Chávez, 2024); sin embargo, este plan 

de negocios a veces no es posible de empezar debido a los insuficientes ingresos o 

capital (Deza et al., 2021); otra limitación es el acceso a préstamos bancarios desde 

los requisitos de garantía, las altas tasas de interés, entre otros (Ahmed & Ahmed, 

2021); por otro lado, algunos que sí cuentan con el financiamiento necesario lo que 

los limita es el miedo a fallar y perder la inversión inicial (Sánchez et al., 2021). 

La influencia familiar en el momento de emprender tiende a ser importante ya 

que los jóvenes requieren de mayor seguridad emocional para afrontar los desafíos 

(Safak et al., 2020); cabe recalcar que no solo son apoyo moral, sino que a su vez 

ante situaciones inesperadas llegan a ser también una fuente de apoyo económico 

(Lechuga et al., 2022); por otro lado, están las amistades con los que suelen debatir 

ideas y compartir experiencias, además que cuentan con red de contactos que 

permite tener oportunidades de crecimiento (Garavito et al., 2023); aunque muchas 

veces pueden desanimarte emocionalmente al compartir opiniones opuestas (Bullón 

et al., 2023). 



 
 

IV. Conclusiones  

El artículo de revisión analiza los factores que influyen en el emprendimiento 

de los jóvenes universitarios empleando 30 artículos publicados entre el 2020 a 2024 

y que se distribuyeron en 13 temas y 5 factores. 

 Mediante el análisis se identificó la importancia de generar un ecosistema 

emprendedor mediante la educación brindada por las universidades desde las bases 

teóricas, puesta en práctica y la generación de una cultura emprendedora. En cuanto 

a la pregunta ¿Cuáles son las características, cualidades y perfil de los jóvenes 

emprendedores, los factores que determinan la intención emprendedora en los 

jóvenes universitarios y los aspectos que limitan a los emprendimientos? El perfil del 

emprendedor joven se caracteriza por tener una alta actitud positiva y predisposición 

para participar en emprendimientos asimismo se determinó que usualmente son los 

que ya han tenido experiencia en el campo laboral. Respecto a los factores que 

determinan su intención de emprender es el ser sus propios jefes poder tener mayor 

autonomía sobre su proyecto de vida a nivel personal y profesional con el objetivo de 

sentirse autorrealizado además de generar una seguridad económica. En relación con 

los aspectos que limitan a los emprendimientos son los limitados ingresos que genera 

un joven universitario asimismo el difícil acceso a financiamiento los cuales requieren 

muchos requisitos o una tasa de interés muy alta.  

El análisis de los artículos científicos reveló un vacío de conocimiento sobre la 

edad específica en la que los jóvenes tienen una mayor predisposición a realizar algún 

emprendimiento, por ende, también se contempló como una cuestión de limitación al 

momento del análisis. Por último, se sugiere que para próximos estudios se enfoquen 

en analizar la línea de investigación relacionada al factor perfil del emprendedor 

abarcando asimismo el tema de la edad. 
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